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La proyeccion de
crecimiento del
BCChsube 2,5
puntos

» La principal explicacién es la
mayor liquidez de los hogares
por transferencias fiscales y
retiros previsionales

= Es decir, una parte importante
del ajuste vendra de consumo
privado

200

15,0

50

00

-5,0

-100

-150

Proyecciones IPOM Junio 2021

m PIB m Formacion bruta de capital fijo Consumo total Consumo privado

15,1
138

3
: Bl 13 23 120 SPEEN

-1,5

Fuente: Banco Central, para PIB se
utiliza en centro del rango de proyeccion

2020 2021 (f) 2022 (f) 2023 (f)



La proyeccion de
crecimiento del
BCCh sube 2,5
puntos

» La principal explicacién es la
mayor liquidez de los hogares
por transferencias fiscales y
retiros previsionales

» Es decir, una parte importante
del ajuste vendra de consumo
privado

Incidencias en el aumento de

proyeccion del PIB 2021 del IPOM
(junio-marzo, puntos porcentuales de crecimiento del PIB)

03 Sector externoy
mineria

m Mejor inicio de afio
y adaptacion de la
economia

W Tercer retiro de
fondos de
pensiones

| Mayores
transfererencias
fiscales

Fuente: Banco Central
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Elimpacto
sectorial muestra
sincronia, pero
con intensidades
muy diferentes

IMACEC por sectores
(desestacionalizado, indice feb.20=100)
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Las actividades
de servicios
presenciales han
sufrido un
impacto
particularmente
intenso
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La evidencia ho muestra en absoluto que el confinamiento reduzca contagios

indice de Confinamiento versus nuevos casos de COVID-19 / Promedio 2020
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..menos aun en lo que va de 2021

indice de Confinamiento versus nuevos casos de COVID-19 / Promedio 2021
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..por el contrario, es clara en mostrar su impacto econémico

indice de Confinamiento versus variacion del PIB / Promedio 2020
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Plan de vacunacion
Residencias sanitarias

Cierre de fronteras

Pase de movilidad

Cordones sanitarios

Aforos maximos en el comercio

Plan paso a paso

Cierre de establecimientos
educacionales

Prohibicion de funcionamiento de
actividades no esenciales

Cuarentenas

Prohibicion de ventasen locales
de productos no esenciales

Empresas: Evaluacion de medidas (De 1 a 5, donde 5 es mejor)
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Vacunacion prioritaria de personas que trabajan atendiendo publico

Camet verde que permita a personas vacunadas o con PCR negativo realizar
actividades presenciales

Fiscalizacion estricta del comercio informal

Normas de ventilacion en espacios cerrados para evitar contagio por
particulas en suspension

Pasaporte verde que permita realizar viajes al exterior

Restricciones al transporte publico

Tipo de medidas que proponen las empresas
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62%

11%

13%

Fuente: CCS
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2020, un dificil
ano parael
comercio

= Durante 2020, las ventas del
comercio minorista cayeron un
3% a nivel global. El comercio
electrénico evité una caida
mayor, aumentando un 14%y
aportando 2,5 puntos
porcentuales de crecimiento a
las ventas totales

» Chile es uno de los paises donde

Mmas crecidé el e-commerce, un
55%
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Variacion de las ventas totales del comercio y del comercio online, 2020
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El e-commerce

o, ¢ Y 4
evito una caida
del 10% en el
comercio en Chile

» Las ventas online fueron la Unica
forma de venta en la mayoria de
las categorias durante gran parte

del ano

= Su aporte al sector fue de 6,3
puntos de crecimiento, el mas
alto de la historia
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CHILE: Contribucion del eCommerce al
crecimiento del comercio

(Puntos porcentuales de crecimiento total del retail)
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Luego de sufrirunode
los mayores impactos a
nivel global, las ventas
minoristas en Chile se
recuperan

= En abril 2020 la caida superé el
30%

= A contar de fines de agosto, los
retiros de pensiones y bonos
estatales han levantado el
consumo de los hogares
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(Crecimiento real anual; %)
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Elconsumode
bienes liderala
demanda interna

= Segmento servicios sigue en
contraccion
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(Var 12 meses)
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Variacion ventas del comercio minorista

—Bienes durables
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Vehiculos automotores livianos nuevos.

Productos electrdnicos, para el equipamiento del hogar y
tecnoldgicos.

Materiales para la construccidn, herramientas, ferreteriay pintura.

TOTAL

Farmacia, cosméticos y productos de higiene personal.

Re puestos, neumaticos y accesorios de vehiculos automotores.

Alimentos.

Bebidas y tabaco.

Combustible.

Vestuario, calzados y accesorios.

Variacion acumulada de ventas 2021
(enero-abril)
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Recuperacion del
empleo
contribuyeala
recuperacion del
comercio

* Pero se produce una gran
brecha a partir del Q3 de 2020,
explicada por recursos
adicionales a los hogares

Empleo Nacional y Ventas del Comercio
(Empleo en miles de personas, Ventas en indice desestacionalizado)
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Altas transferencias de
liquidez alos hogares ha
impulsado lademanda

» La liquidez de los hogares ha
sido superior muy a lo que
hubiese sido un ‘ano normal’

» Esto ocurre en todos los quintiles
de ingresos
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Variacion de ingresos de los hogares

(variacion anual nominal, porcentaje)

Retiros AFP Transferencias

Ingresos netos del trabajoy otros

—e— Variacion de liquidez ()

Fuentes: Banco Central de Chile, Ministerio de Hacienda y Superintendencia de Pensiones
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Esta mayor liquidez
explica la recuperacion
del consumo
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Variacion de ingresos de los hogares

(variacion anual nominal, porcentaje)

—e— Variacion de liquidez () —e— Consumo privado

Fuentes: Banco Central de Chile, Ministerio de Hacienda y Superintendencia de Pensiones
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Retiro de AFPs
sigue alimentando
consumo

= Alimentos y primera necesidad
sigue siendo lo mas importante,
pero pierde 10 puntos respecto
del 2° retiro

= Aumenta intencién de uso de los
recursos en la compra de bienes
durables y semi-durables

¢En qué utilizo los dos primeros retiros y en qué ha utilizado o utilizara el tercero?

Comprar Alimentos y productos de primera
necesidad

Pagar Servicios Basicos
Pagar préstamos
Comprar bienes para el equipamiento del hogar

Pagar colegios / Servicios Educacionales

Comprar vestuario, calzado o productos
similares

Invertir / Desarrollar un emprendimiento
Invertir en instrumentos de ahorro
Arreglar /Invertir en mejoras del hogar
Pasatiempos

Pagar lasproximas vacaciones

Comprar un auto o un bien similar

I 54%

I 39%

— 26%

— 22%

m 3er retiro
I 5% 2do Retiro
I 6% Ter Retiro

I 15%
I 13%
I 12%
4%

Bl 3%

Fuente: CCS, Kawesgar
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VENTAS HISTORICAS EVENTOS CYBER

En millones de dolares

ElCyberDay
a n ti Ci p a a lt o EuDen[t)sb SEDSa ;ifras 2021 preliminares
CM: CyberMonday

CreCi m ie nto en NOTA: La variacion CD2021 vs CD2020 en pesos reales corresponde a un 57%
L ()
mayoy junio

640
368
* La propensién al consumo del 3er
retird resulté ser mucho mas alta 309
258 271
= Sumado a los nuevos anuncios de ’i0 233
bonos estatales 190
. . .. 145
= Al cansancio sicoldgico del 17 126
encierro 6 g 83
6 43
* Y a lo habitual que se ha vuelto en 5 29 . I l I
- N

nuestra vida el eCommerce
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Vienen meses de alto
crecimientoenel
comercio, que se
moderaraenel2°
semestre

» El segundo trimestre sera el mas
dinamico, luego, suben las bases
de comparacién
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Trayectoria probable de las ventas del comercio 2021
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También el empleo
sectorial

» El sector perdié aprox. 400 mil
empleos en el momento mas
critico

» A la fecha se ha recuperado la
mitad
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Cambian los
habitos en el
comercio fisico

= Las visitas al comercio fisico se
vuelven mas funcionales: la
mayoria trata de ir sélo lo
necesario

= Aumentan las tasas de
conversion de las visitas
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Tipo de visita que realizara a un centro comercial

51%

28%

Visita rapida solo  Vitrineoy compras

(Mayo 2021)

Fuente: CCS
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Visitaalocales de Visitaparade  Retiro de Compras

paracomprar  tal como antes dela servicios / tramites comprar en tiendas  realizadas online
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de Internet en las ventas de Bienes Durables
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100%

Fuente: GfK
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indice de Percepcidn de la Economia, Consumidores
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Después de finalizada la pandemia
¢Como cree usted que sera el panorama econdmico del pais?

La situacion econémica no
sufrira grandes cambios,
estaremos igual que antes del
inicio de la pandemia
26%

La situacion economica
sera peor que como estaba

antes de la pandemia
54% La situacion econdmica sera
mucho mejor que antes de la
pandemia
20%

Fuente: CCS, Kawesgar



Los cambios en los habitos de consumo seran:

® Inciertos  © Permanentes, mas alla de lacrisis sanitaria = Solo mientras dure la crisis sanitaria
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Resumiendo

Algunos factores
relevantes

10.

Bonos y retiros AFP han impulsado el consumo privado y ajustan
al alza prevision de crecimiento

La irrupcion del Legislativo en la provision de liquidez plantea
dudas e incertidumbre a futuro

La erosion de los ahorros para la vejez tendra un alto costo en el
mediano plazo

Bajas bases de comparacion también contribuye al alto
crecimiento en 12 meses del comercio

Presion de costos eleva la inflacion, TMP con sesgo alcista

El eCommerce ha sido clave en la continuidad sectorial y acceso
al consumo

Actual escenario de cuarentenas deteriora expectativas y
ralentiza la recuperacion

El agotamiento de ese modelo es evidente y se requiere urgente
estrategias de contencion mas eficientes y menos daninas

El proceso de vacunacion debe apalancar politicas de reapertura
econdémica

El comercio crecera en torno a un 12% este ano, pero perdera
velocidad a partir del tercer trimestre. El proximo ano la
expectativa desciende a poco mas del 2%



