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En blusqueda de la
espontaneidad via
remota.
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Un doctor en tu pantalla
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Eliminar las consultas
innecesarias y llevar las maquinas
hacia los pacientes
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La ciencia y el seguimiento
personalizado revolucionan
la consulta online.
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El trabajo
se vuelve modular

Reddit y Crisis Text Line agilizan
la prevencion del suicidio.
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Todo vale: reinventarse
para seguir en pie
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Teletrabajo generando
huracan en mercado

inmobiliario de los
polos de negocios.

El apoyo es para todos,
desde la organizacion
hacia la sociedad.
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Prevenir el burnout dentro
de la organizacion

Roles de salud e higiene
en aumento dentro de las
organizaciones.
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Lo obvio: la migracion digital

El rol de los bares como punto
de encuentro: Bar itinerante
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Los técnicos suben,
los universitarios bajan

frente al espejo? sesiones con psicélogos, un real
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Municipal Delivery como
estrategia de entrada a
nuevas audiencias.

y se reactiva.

Nuevos formatos para
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de la casa.

La despensa no perecible
da seguridad ante
eventuales catastrofes.
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Cada vez més alternativas F’\
&cacién formal.
Plaza Sésamo como

espacio para educacion y
entretenimiento durante
la pandemia.

El boom de los eSports.

Alianzas entre teatro y
videojuegos para nuevos
formatos de contenidos.
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El restaurant en casa

Los podcasts crecen

. Plataformas de juegos
como formato narrativo.

como territorios infinitos
para la entretencidn.

Un zoom de peso videollamadas
con elefantes para levantar fondos
en parques.

[ Viajes éticos. Nuevas prestaciones y
T2 \ funcionalidades en plataformas de
S3 ' turismo en pro de una mejor relacién

Kcon los contextos locales.
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Todo es cultura:
el entretenimiento
fuera de su nicho

Marcha blanca con
turistas locales.

TENDENCIA 1 S3 Turismo remoto: hacer
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El contrato social de la educacion
publica estd cambiando.
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Naturaleza local:
Reservar con IA y por WhatsApp

con distancia social y
sin contactos estrechos. , . . .

esta siendo lo mas efectivo para
convertir ventas.

El aula sale al patio ’
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Protestas de secundarios
en contra de software de
educacion online.

OccupancyNow IA para
trackear centros comerciales.
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\ Una fintech para
\ ahorrar en viajes.
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Corriendo los limites del aula

Colegio de San Ramén es
nombrado uno de los mas
innovadores del mundo.
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FABRIC espacios
automatizados de
microfullfillment.

- Lo que funciona para unos,
- no funciona para todos.
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Booking de camping en tiempo
real gracias a la tecnologiay

IKEA sigue abriendo
tiendas fisicas.
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DIESEL Hyperroom como
experiencia de representacién
virtual de su tienda fisica.

Fluff Cosmetics apela a romper
estigmas y abordar la inseguridad TENDENCIA 1
tras los cosméticos. Lo obvio: todos nos pusimos

a comprar online

Superprof: el “uber” de los
profesores particulares subié su
demanda este afio en un 200%
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Las personas cambiaron,
su consumo también.

Nuevas habilidades para
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Ir de shopping en tiempos
de pandemia

nuevos tiempos
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