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Variacion del PIB en el 2do trimestre 2020
(% en 12 meses)

Fuente: Compilacion CCS, estimacidn PIB global CCS
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Evolucion del PIB (var % 12 meses)

Fuente: Compilacién CCS
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Variacion de la Inversion 29 Trimestre 2020 (var % 12 meses)

Fuente: Compilacion CCS
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PORCENTAJE DE LA POBLACION Y DEL PIB AFECTADOS
POR EL CONFINAMIENTO

Fuentes: Banco Central de Chile, INE y Ministerio de Salud

= % de la poblacion afectada ~ m % del PIB mensual afectado
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Variacion porcentual en el empleo entre marzo y septiembre 2020
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(Paises que han informado septiembre)
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Fuente: Compilacion CCS
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Fuerza de trabajo, ocupados e inactivos (miles)
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Evolucion Masa Salarial (var % 12 meses)
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Promedio de la varaicion anual de las ventas del retail entre mar- Sept (*)
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Variacion ventas del Retail marzo-septiembre 2020 VS Indicador de restricciones de movilidad
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Indicador de Restricciones del Gobierno (U. Oxford), promedio entre mary sept (100 = mayor restriccion)
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Ranking de Ventas del Retail en Pandemia por paises

(Promedio de la variacion real anual en el periodo marzo y septiembre 2020; %)

= Maximo

® Promedio Marzo-

Sep (%)

Minimo

-14.9

31,1

20

10 -

-20

-30

-40

e6anIoN
()soleg sasjeq
() eIpUeUL4
eIURWI)Y
eJeWeUIQ
eluen
e1RNS
RIU0}3]
PIU0ST
ejuenii

InS |3p eal0)
()eadpg
ezINg
(Jeubuny
(,)eusny
(\uselg
sopiuf opeis3
euly)
epuel4
BIUOJOd
opIun ourdy
uoder
epuey|
|ebnyiog
eISny
BIUAAOIS]
BIeO0))
(x)erey
eyeds3

olly)



Elretirode
fondosde
pensiones evito
unacaidade2
digitosenel
comercio



10

-10

-20

-30

40

-20

-60

-10

-80

-90

indice de Movilidad hacia el comercio vs indice de Ventas del comercio

Fuente: Google, INE
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(promedios mensuales del Indice de Movilidad Google)

Fuente: CCS a partir de datos de Google
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indice de Ventas del Comercio
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Variacion ventas de algunas categorias (12 meses)

ene-20 feb-20 mar-20 abr-20 may-20 ago-20 sept-20

Productos electronicos, equip hogar y tecno; 57,4

Materiales para mejoramiento de hogar; 45,7

Automoviles usados; 40,4

Farmacia y cuidado personal; 2,5

~__— Alimentos; 1,1

Automoviles nuevos; 0,3

\ Vestuario, calzado y accesorios; -6,1

Combustible; -16,3
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Monto retiro sobre ingreso mensual segtin quintil de ingreso
(veces, mediana)

Fuente: Fuente: Banco Central de Chile
en base a informacion de la Superintendencia de Pensiones
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COMPOSICION DEL GASTO DEL RETIRO DEL 10% DE PENSIONES
(Declarado por consumidores al 2 de noviembre)

AHORRO /
INVERSION

e CONSUMO ALIMENTOS

19%

SERVICIOS

16%
CONSUMO DURABLE
15%

PAGO DE DEUDAS
30% CONSUMO SEMI DURABLE
6%

Fuente: CCS, Kawesqar
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Equivalente en MMUSS segtin lo declarado por consumidores y montos de
retiro informados a la fecha

Fuente: CCS
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Fuente: GfK

Crecimiento venta de durables (var 12 meses, online vs offline)

ene-19

feb-19

mar-19

abr-19

may-19

jun-19
jul-19

ago-19

671%

— 18%
VV { ‘

-61%

(=p} (=p) (=7 o o o o o o o o o o
T T e a9 o
5 8 3£ 2 8 5 &5 8 E = 8 8
3 = =D Y— = e —_ < 3

—Crecimiento
online

—Crecimiento
offline



eGommerce B2C en Chile
(en MMUSS)

Fuente: CCS 9423
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¢Se encuentran funcionando estos servicios en su sector?
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Intencion de compra

0% 10% 20% 30% 40% 90% 60% 10% 80% 90%
/

1%
Productos de alimentacion-supermercados

Articulos de Limpieza/ Higiene Personal
Medicamentos / Remedios
Productos de bellezay cuidado personal

Deliveries (comida preparada)

=3
S
S
S

Vestuario r m Septiembre
Calzado r m Agosto
Articulos para el hogar y/o decoracin r o Julio
Tecnologia y/o electro hogar -ﬁ% M Junio
Accesorios y/o regalos Fﬂ%— = Mayo
Articulos deportivos =-ﬂ% m Abril
Salidas a comer o gastronomia = Marzo

%

Paquetes turisticos y/o tickets de viaje

Fuente: CCS, Kawesgar
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Habito de visita esperado a centros comerciales post pandemia

Fuente: CCS/Kawesqgar
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41%

Los cambios en los habitos de consumo seran:

42%

42%

40%

Fuente: CCS/Kawesqar
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m Permanentes, mas
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Porcentaje de empresas de cada sector que suspendid su plan de inversiones
Fuente: CCS, encuesta septiembre 2020

Mineria 65%

[ndustria manufacturera 64%

44%

Comercio mayorista

Comercio minorista 60%

Restaurantes y hoteles 83%

Turismo y viajes 75%

Construccion 54%

15%

Electricidad, Gas y Agua

Comunicaciones y Tl 63%

Transporte y Logistica 47%

Servicios financieros 75%

Asesoriay consultoria 32%

TOTAL 55%



Porcentaje de empresas de cada sector que decreto cierre temporal de

Mineria

Industria manufacturera
Comercio mayorista
Comercio minorista
Restaurantes y hoteles
Turismo y viajes
Construccion
Electricidad, Gas y Agua
Comunicaciones y Tl
Transporte y Logistica
Servicios financieros
Asesoriay consultoria

TOTAL
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Fuente: CCS, encuesta septiembre 2020



Factores que
seguiran
presentesen
2021

= INCERTIDUMBRE (y nuevo balance de riesgos)

= Persistencia en la pérdida de empleo

= Sectores muy danados, algunos forzados a la reconversion
= Dano en la base de capital

= Deterioro fiscal

= Escenario politico local y riesgos de violencia social

= Segundo (tercer) retiro de fondos previsionales?

= Riesgo pandémico y distanciamiento social

= Economia mas digital

= Nuevo factor: habra VACUNA
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Evolucion del Imacec y el Empleo (var 12 meses)

IMACEC

Empleo

Fuente: Bance Central, INE
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NO de trabajadores requeridos para generar mil millones de S en PIB

211

195

Fuente: CCS a partir de datos del INE y Banco Central

_ 0gogun!
~ 0¢0¢ew
~ 610271P
_ 610zdas
_ 6Logunf
~ 61021ew
_ 8L02731p
_ 810z1das
_ gLz unf
~ 8l0ocHew
~ L10¢p
_ L10gdas
_ L10g'unf
~ L10¢ew
- 910271p
_ 910zdas
_ 910 "unf
~ 91024ew
- GL0Z3p
_ Glogdas
_ GLog unf

GLoctew

230 -

220 -

210 -

200 -

190 -

180 -

170 -

160 -

150



Trayectoria
esperadadel
comercio
2021

T4 2020: Remanente del 10%, desconfinamiento y baja base de
comparacion => crecimientos posiblemente en 2 digitos

T1 2021: Se “normalizan” bases de comparacién. Segundo
10%? Gran incertidumbre de proyeccion

T2 2021: Bajisimas bases de comparacion (-28%) aseguran alto
crecimiento, pero se mantiene fantasma de dano en el empleo

T3 2021: Es el trimestre con mayor incertidumbre y su
comportamiento depende de la formacion de expectativas,
disponibilidad de vacuna, apoyos de liquidez a hogares y
evolucion del empleo

T4 2021: Base de comparacidon muy exigente. Si el empleo e
ingresos laborales no han logrado recomponerse sera un
periodo de contraccion
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Consumo total y ventas del comercio

Fuente: CCS

~@-Consumo —e—\entas del comercio

2020 2021 2022



PERSPECTIVAS
ECONOMICAS DEL

SECTOR COMERCIO

NOVIEMBRE 2020

George Lever
Gerente de Estudios

V' ol N

CAMARA DE COMERCIO DE SANTIAGO

e e &F




